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RESUMO

O presente artigo tem como objetivo geral analisar o papel da informacédo na
deteccdo precoce do cancer de mama. Ja os objetivos especificos foram
estabelecidos em: apresentar uma revisdo bibliografica acerca do cancer de
mama e desenvolver um breve relato sobre o marketing social. Quanto a
caracterizacdo dos aspectos da pesquisa, trata-se de uma pesquisa
bibliografica, no qual foi realizado a leitura, andlise e interpretacdo textos
julgados pertinentes a teméatica. Além disso, esta vinculado a acepc¢ao do método
indutivo, com abordagem de cunho qualitativo, quanto aos fins desta pesquisa,
€ do tipo exploratoria. Dessa forma, espera-se que esta pesquisa, contribuiam
com uma maior reflexdo sobre a informacdo e marketing social, no que diz
respeito ao cancer de mama.

Palavras-chave: Informac&do. Cancer de mama. Marketing social. Saude da

mulher.
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1.INTRODUCAO

O cancer de mama é considerado, um dos maiores problemas de saude
publica, devindo o seu alto indice de casos. No entanto, segundo o Instituto
Nacional de Céancer (2021) a maioria dos casos sao descobertos pelas préprias
mulheres e, pode ser diagnosticado em fases iniciais, possibilitando assim,
tratamentos menos agressivos e com uma maior taxa de sucesso, para isso, as
mulheres devem ser estimuladas a conhecer seu corpo.

Diante disso, surgem o0 seguinte questionamento: como 0O acesso a
informacé&o pode contribuir na deteccdo precoce no cancer de mama?

Este estudo tem por objetivo geral, analisar o papel da informagdo na
deteccdo precoce do cancer de mama. J4 os objetivos especificos foram
estabelecidos em: apresentar uma revisdo bibliografica acerca do cancer de
mama e desenvolver um breve relato sobre o marketing social.

O presente artigo justifica-se pelos vieses:

a) Social, j& que envolve toda a comunidade a participar e ajudar
socialmente com as atividades voltadas para esta tematica;

b) Profissional, uma vez que o assunto abordado s6 tem a contribuir
e incentivar novas pesquisas na area, bem como, deixar um pouco de
conhecimento para os profissionais que trabalham nessa area;

c) Institucional, possuindo relevancia para todos os 6rgaos envolvidos
ou ndo com a tematica, bem como instituicdes de ensino.

A seguir, na segunda sec¢dao, o percurso metodoldgico, onde foi exposto a
caracterizacdo dos aspectos da pesquisa, como também, os instrumentos de

coleta e andlise dos dados.

2. CANCER DE MAMA

Nessa sec¢do € importante abordar um pouco sobre o cancer de mama,
no qual segundo o Instituto Nacional de Cancer José Alencar Gomes da Silva
(2021) n&o existe apenas uma causa que aumenta o risco de desenvolver o

cancer de mama, no entanto a idade é um dos maiores fatores para a doenga,
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como também os fatores ambientais e comportamentais (obesidade e

sobrepeso, consumo de bebidas alcodlicas, inatividade fisica, exposicéo
frequentes a radia¢gdes ionizantes e tabagismo); fatores da historia reprodutiva e
hormonal (primeira menstruacdo antes de 12 anos, nao ter filhos, primeira
gravidez apés os 30 anos, uso de contraceptivos hormonais, ter feito reposicéo
hormonal pés-menopausa por mais de 5 anos e parar de menstruar apés os 55
anos) e fatores genéticos e hereditarios (historico familiar de cancer de mama de
ovario, casos de cancer de mama na familia, alteracdo genética e histérico
familiar de cancer de mama em homens).

De acordo com Instituto Oncoguia (2020) o sintoma mais comum do
cancer de mama € o aparecimento de um nodulo ou massa, no entanto pode

aparecer outros sintomas e sinais, como:

* Inchaco de toda ou parte de uma mama (mesmo que hao se
sinta um nddulo. « Nédulo Unico endurecido. ¢ Irritacdo ou
abaulamento de uma parte da mama. « Dor ha mama ou
mamilo. « Inversdo do mamilo. « Eritema (vermelhid&o) na pele.
» Edema (inchaco) da pele. « Espessamento ou retracdo da
pele ou do mamilo. « Secrecdo sanguinolenta ou serosa pelos
mamilos. ¢ Linfonodos aumentados (INSTITUTO ONCOGUIA,
2020, online).

Figura 1 — Sinais de alerta para o cancer de mama
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Mamilo invertido Secregao no mamilo Carogo na axila
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Inchago em toda a mama
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Pele com aspecto enrugado Dor na mama ou mamilo Irritag@o na pele

Fonte: Ministério da Saude (2021).

O Instituto Nacional de Cancer José Alencar Gomes da Silva (2021a)
alerta que qualquer carogo na mama, em mulheres acima de 50 anos deve ser

investigado, ja em mulheres mais jovens, deve ser avaliado se persistir por mais
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de um ciclo menstrual. O INCA expbe ainda, as alteracdes que precisa ser

investida com urgéncia, mas pode ndo ser cancer de mama, que Sa0 0S

seguintes sinais e sintomas:

Carogo (ndédulo) endurecido, fixo e geralmente indolor. E a principal
manifestacdo da doenca, estando presente em mais de 90% dos
casos. * Alteragdes no bico do peito (mamilo). « Pequenos nédulos na
regido embaixo dos bragos (axilas) ou no pescoco. * Saida espontanea
de liquido de um dos mamilos. * Pele da mama avermelhada, retraida
ou parecida com casca de laranja (INSTITUTO NACIONAL DE
CANCER JOSE ALENCAR GOMES DA SILVA, 2021a, p. 07).

No que diz respeito a prevengéo ao cancer de mama, o Instituto Nacional
de Cancer José Alencar Gomes da Silva (2021) relata que cerca de 30% dos
casos podem ser evitados a partir de habitos saudaveis como: praticar atividades
fisica, evitar o consumo de bebidas alcoodlicas, manter o peso corporal adequado
e no caso das mulheres, amamentar seu filho no maximo de tempo possivel. A
seguir, na figura 1, o Ministério da saude (2021) elenca os sinais do cancer de
mama:

E importante ressaltar que, o cancer de mama pode afetar também os
homens. Segundo o Poder Judiciario de Mato Grosso (2017) os sintomas desse
cancer sao iguais em homens e mulheres, e que devem prestar atencdo aos

seguintes sintomas:

Protuberéncia ou inchaco, geralmente (mas nem sempre) indolor.
Pele ondulada ou enrugada. * Retracdo do mamilo. « Vermelhid&do ou
descamacédo da pele da mama ou do mamilo. * Inchago nos linfonodos
axilares (PODER JUDICIARIO DE MATO GROSSO, 2017, online).

Portanto, ao notar qualquer alteragdo nas mamas, deve buscar ajuda
meédica. A seguir, na figura 2, o Poder Judiciario de Mato Grosso (2017), faz uma

alerta para o cancer de mama nos homens:
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Figura 2 — Cancer de mama em homens
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Nédulo na mama, perto Liberagao de liquido Mudanga na aparéncia do
do mamilo ou na axila pelo mamilo ou feridas mamilo ou aréola, incluindo
no mamilo mudanga na diregao do mamilo

Fonte: Poder Judiciario de Mato Grosso (2017).

Sobre o diagnostico do cancer de mama, o Instituto Nacional de Cancer

José Alencar Gomes da Silva (2021, online) informa que:

Um ndédulo ou outro sintoma suspeito nas mamas deve ser investigado
para confirmar se € ou ndo cancer de mama. Para a investigacao, além
do exame clinico das mamas, exames de imagem podem ser
recomendados, como mamografia, ultrassonografia ou ressonancia
magnética. A confirmacao diagnostica so € feita, porém, por meio da
biépsia, técnica que consiste na retirada de um fragmento do nédulo
ou da leséo suspeita por meio de punc¢des (extracdo por agulha) ou de
uma pequena cirurgia. O material retirado é analisado pelo patologista
para a definicdo do diagndstico.

E importante destacar que as pessoas devem estar atendam ao seu
proprio corpo, e o Instituto Nacional de Cancer José Alencar Gomes da Silva
(2021a) aborda que, é recomendado que as mulheres de 50 a 69 anos, facam
uma mamografia a cada dois anos, e que a mamografia para a avaliacdo uma
modificacdo suspeita, € chamada de mamografia diagnostica e que pode ser
realizada em qualquer idade, por indicacdo medica.

Sobre a estimativa do cancer de mama no Brasil, o Instituto Nacional de
Cancer José Alencar Gomes da Silva (2020) relata que, estimam-se 66.280
Nnovos casos, para cada ano do triénio 2020-2022, esse numero representa um
risco estimado de 61,61 novos casos a cada 100 mil mulheres. Sem considerar
os tumores de pele ndo melanoma, o cancer de mama em mulheres ocupa a

primeira posi¢cao mais frequente no Brasil, como mostra na figura 3:
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Figura 3 - Os dez tipos de cancer mais incidentes estimados para 2020 por sexo,

exceto pele ndo melanoma

Prostata 65.840 29,2% lMama feminina 66.280 29.7%
Célon e Reto 20540 9,1% Homens Mulheres Célon e Reto 20470 92%
Traqueia, Brnguio e Puimdo 17760  7.9% Colo do (tero 16710 7.5%
Estémago 13360 59% Tragueia, Brénquio e Pulmio 12440 56%
Cavidade Oral 11200  5,0% Glandula Tirecide 11950 54%
Eséfago 8690 39% Estémago 7870 35%
Bexiga 7590  3,4% Ovdrio 6650 3,0%
Linfoma ndo Hodgkin 6580 29% Corpo do tero 6.540  29%
Laringe 6470  29% Linfoma ndo Hodgkin 5450 24%
Leucemias 5920 2,6% Sistema Nervoso Central 5230 23%

* Numeros arredondados para multiplos de 10

Fonte: Instituto Nacional de Cancer José Alencar Gomes da Silva (2020).

Segundo Instituto Nacional de Céancer José Alencar Gomes da Silva
(2019), o excesso de gordura corporal, estar relacionado a um estado
inflamatério crénico, como também, afeta os niveis de varios hormonios
circulantes, como a insulina e os horménios sexuais, podendo desenvolver
inUmeros tipos de cancer, inclusive o de mama.

Vale destacar ainda, que quanto maior a ingestédo de bebidas alcodlicas,
maior sera o risco de desenvolver diversos tipos de cancer, pois as pessoas que
consomem grandes quantidades de bebida alcodlica, podem ocasionar a falta
de nutrientes essenciais, como o folato, tornando o tecido mamario mais
suscetivel aos efeitos carcinogénico (INSTITUTO NACIONAL DE CANCER
JOSE ALENCAR GOMES DA SILVA, 2019).

No que se refere ao tratamento do cancer de mama, o Instituto Nacional
de Cancer José Alencar Gomes da Silva (2021) evidencia que vém ocorrendo
muitos avangos no tratamento dessa doenca e que depende da fase em que se
encontra e do tipo do tumor, o tratamento pode incluir a cirurgia; quimioterapia,
radioterapia; hormonioterapia e terapia bioldgica, no caso se a doenca for
detectada no inicio, o tratamento tem maior potencial curativo, e quando a
doenca j& se espalhou para outros 6rgdos, nesse caso o tratamento busca

prolongar a sobrevida e melhorar a qualidade de vida.
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No Brasil, em 2020, cerca de 13% dos casos de cancer de mama (em

torno de 8 mil ocorréncias) poderiam ser evitados com um estilo de vida
saudavel, principalmente, com atividade fisica. Além de tudo, os gastos federais
do SUS, com o tratamento do cancer de mama, seriam economizados, como por
exemplo, em 2019, os gastos do SUS, atribuidos ao cancer de mama, foram de
R$ 848 milhdes (INSTITUTO NACIONAL DE CANCER JOSE ALENCAR
GOMES DA SILVA, 2021b). A seguir, na figura 4, um infografico criado em 2019,

de como se proteger do cancer de mama:
Figura 4 - Cancer de mama: como se proteger

COMO SE PROTEGER

4 « Manter o peso
% corporal saudavel.
¥ Ser fisicamente m
ativa. "
-
« Evitar bebidas
alcodlicas

0

V¥ Amamentar até o 6° més de

forma exclusiva e, se possivel, I3
até os 2 anos ou mais.

0 mais frequente 0
entre as 0
brasileiras:

6OMIL S
saudéveis.

novos casos por ano.  habitos de vida
(mca, A, TO0)

ACESSE INCA.GOV.BR/ALIMENTACAO

) -
Fonte: Instituto Nacional de Cancer José Alencar Gomes da Silva (2019a).

No que diz respeito a taxa de mortalidade do cancer de mama no Brasil,
o Instituto Nacional de Cancer José Alencar Gomes da Silva (2021c) relata que,
€ a primeira causa de morte por cancer nas mulheres em todas as regides do
pais, exceto na regido Norte, no qual o cancer de colo do utero ocupa o primeiro
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lugar. Veja a seguir, na figura 5, a taxa de mortalidade do cancer de mama no

Brasil.

Figura 5 - Taxa de mortalidade por neoplasia maligna da mama, por 100 mil

mulheres, para o ano de 2019

Mulheres

Bl i72-2067
B 15.04-17.11
[ 1z83-1503

9,55 - 13,62

Fonte: Instituto Nacional de Cancer José Alencar Gomes da Silva (2021c).

A taxa de mortalidade foi de 14,23 6bitos/100.000 mulheres, em 2019,
com taxas maiores nas regiées Sudeste e Sul, com 16,14 e 15,08 6bitos/100.000
mulheres, respectivamente (INSTITUTO NACIONAL DE CANCER JOSE
ALENCAR GOMES DA SILVA, 2021c).

Visto anteriormente, a importancia da deteccdo precoce do cancer de

mama, é essencial abordar o impacto da informacéo e o marketing social.

2 INFORMACAO E O MARKETING SOCIAL

A informagédo desempenha um papel essencial, podendo contribuir com
solucdo ou prevencdo de problemas na sociedade. Complementando esse

pensamento, Varela (2007, p. 29) relata que:
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A informagéo é fator vital tanto para a subsisténcia do individuo como
da sociedade. O grau de desenvolvimento de uma sociedade pode ser
evidenciado pela qualidade da informacgdo disponivel para a sua
comunidade.

Segundo Setzer (1999, p. 02) a informacéo é “uma abstragao informal (isto
€, ndo pode ser formalizada através de uma teoria l6gica ou matematica), que
representa algo significativo para alguém através de textos, imagens, sons ou

animacao”. Ja Silva (20--, online) apresenta que:

Informacdo s&o dados tratados. O resultado do processamento de
dados s&o as informacdes. As informacgfes tem significado, podem
contribuir no processo de tomadas decisfes. Sistemas sequenciais
sdo passiveis de sofrer fluxos de informa¢édo. No exemplo da pesquisa
eleitoral, os pesquisadores retem dados dos entrevistados, mas
guando inseridos no sistema e processados produzem informacéao.
Essa informacdo expressa o estado do sistema social, em termos e
preferéncias e revela quem tem mais chance de ser eleito, entre outras.

Kobash e Téalamo (2003, p. 09) enfatiza que: “A informag¢ao, como o
alimento, é um bem. Do mesmo modo que a caréncia de alimento provoca a
fome, a caréncia da informagao provoca a auséncia do conhecimento”.

Neste interim, torna-se fundamental apresentar a diferenca de dado,

informacéo e conhecimento, que de acordo com Setzer (1999, p. 05):

Um dado é puramente objetivo - ndo depende do seu usuario. A
informacé&o é objetivasubjetiva no sentido que é descrita de uma forma
objetiva (textos, figuras, etc.), mas seu significado é subjetivo,
dependente do usuario. O conhecimento é puramente subjetivo - cada
um tem a experiéncia de algo de uma forma diferente. A competéncia
€ subijetiva-objetiva, no sentido de ser uma caracteristica puramente
pessoal, mas cujos resultados podem ser verificados por qualquer um.

Caminhando nessa direcdo, € importante elencar a informacéao junto com
o marketing social, para isso & necessario fazer uma analise do conceito dessa
tematica. No qual segundo Lira et al. (2019) o marketing social € um processo
respeitoso, que interfere nos sentimentos dos individuos, atuando na selecéo e
solucdes, em diversas areas do conhecimento, como na psicologia e sociologia,
contribuindo na comunicacgao entre empresa e sociedade e, modificando a forma

de pensar de uma sociedade.
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Para Sagaz e Lucietto (2016, p. 27) esse tema pode ser utilizado em

diversas areas, como:

[...] habitacdo, educacdo, ecologia, gerenciamento de residuos,
industrias, poluicéo, violéncia, pobreza, no transito e até em programas
de incentivo a boas praticas de higiene. Ainda, em acdes voltadas a
dindmica populacional, como é o caso do controle da natalidade,
diminuicdo da mortalidade infantil, uso de preservativos e para
conscientizar sobre a doacdo de sangue e de 6rgaos. Destaca-se,
também, que o Marketing Social esta direcionado ao fomento de estilos
de vida saudaveis, através de mudancgas nos padrdes de alimentacéo,
ao combate as drogas, a diminuicdo do tabaco e a diminuicdo do
consumo de bebidas alcoolicas.

Nota-se que o marketing social, podem influenciar na qualidade de vida
das pessoas. Complementando com esse pensamento, Levek et al (2002, p. 24)
relata que o marketing social esta sendo usado como:

uma estratégia empresarial e também como um meio que estabelece
formas de divulgagcédo das acdes sociais empresariais, comunicando-
as a toda a rede de interessados na empresa direta ou indiretamente.
Dessa maneira, as organizacdes praticantes da Responsabilidade
Social através do marketing social podem conseguir sustentabilidade
para sobrevivéncia, permanéncia e destaque no mercado onde atuam.

Nas empresas, o marketing social pode conscientizar a sociedade,
contribuindo com mudangas comportamentais, na area da saude, educacao, o
meio ambiente e, diversas outras teméaticas, podendo a empresa se destacar no
mercado.

Nessa direcdo, € relevante abordar sobre o outubro rosa, segundo o
Ministério da Saude (2021) essa campanha teve inicio em 1990, nos Estados
Unidos, a partir de uma acdo da Fundacdo Susan G. Komen for the Cure,
realizada em Nova York, onde distribuia lacos na cor rosa aos participantes da
Corrida pela Cura, essa acao foi ganhando destaque, e alcan¢gou uma dimenséo
internacional.

No Brasil, a primeira iniciativa vista em relagdo ao outubro rosa, ocorreu
em outubro de 2002, em S&o Paulo, quando o Obelisco do Ibirapuera, foi
iluminado com luzes cor de rosa, no entanto, essa campanha ganhou forca

apenas em 2008, promovendo campanhas, corridas e, iluminando os principais
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monumentos com a cor rosa durante a noite (SANTA CASA DE MARINGA, [20-
-1

E importante ressaltar o INCA, tal 6rgdo tem como fungdo auxiliar o
Ministério da saude, no que diz respeito as a¢des de prevencdo e controle do

cancer no Brasil. Tais acfes estéo relacionadas a:

[...] assisténcia médico-hospitalar, prestada direta e gratuitamente aos
pacientes com cancer como parte dos servicos oferecidos pelo Sistema
Unico de Saude, e a atuacdo em areas estratégicas, como prevencao
e deteccdo precoce, formacdo de profissionais especializados,
desenvolvimento da pesquisa e geracdo de informacéo
epidemiolégica. O Instituto coordena varios programas nacionais para
o controle do cancer e esta equipado com o mais moderno parque
publico de diagnéstico por imagem da América Latina (INSTITUTO
NACIONAL DE CANCER JOSE ALENCAR GOMES DA SILVA, 2021d,
online).

A sequir, na figura 6, um card da campanha outubro rosa de 2020, criado
pelo INCA:
Figura 6 - Campanha outubro rosa

Saooe 136

todo dia ;@e L -
um gesto carinho pelc seu

que t
Olhe, apalpe @ slnn sUas mamas no dia a dia.
Se Idonlmcu q P , COmMo ¢
ou alteracd na pele € no
)| de

n sl | o EEBRAST

‘saice L

Fonte: Instituto Nacional de Cancer José Alencar Gomes da Silva (2020b).
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No que diz respeito a campanha outubro rosa, Martins, Barbosa e Cezar
(2014, p. 553-554) ressalta que:

Essas campanhas devem estar sempre condizentes com o0
funcionamento do sistema em que estédo inseridas. A informacédo é
importante, mas ndo consegue isoladamente gerar mudanca de
comportamento, que é o grande objetivo das campanhas de
comunicacdo e mobilizacdo social. Desta forma, entende-se a
importancia da capacitagdo dos profissionais de salude, da
estruturagdo das unidades bésicas e de média e alta complexidade. O
(a) médico(a), o (a) enfermeiro (a) e os (as) atendentes de saude
devem autenticar as informag0fes transmitidas pela campanha.

De fato, a campanha outubro rosa auxilia na divulgacéo da informacéo,
no entanto ndo basta apenas informatizar, € necessario que as unidades basicas
de salde estejam estruturadas para atender a todos, assim como também os

profissionais de salude devem estar capacitados.

3 PERCURSO METODOLOGICO

O instrumento de coleta de dados dessa pesquisa foi baseado em uma
pesquisa exploratdria relacionada a acessibilidade. Para Gil (2008, p. 27) esta

pesquisa tem como principal finalidade:

[...] desenvolver, esclarecer e modificar conceitos e idéias, tendo em
vista a formulagdo de problemas mais precisos ou hipoteses
pesquisaveis para estudos posteriores. De todos os tipos de pesquisa,
estas sdo as que apresentam menor rigidez no planejamento.
Habitualmente envolvem levantamento bibliografico e documental,
entrevistas ndo padronizadas e estudos de caso. Procedimentos de
amostragem e técnicas quantitativas de coleta de dados nédo séo
costumeiramente aplicados nestas pesquisas.

No que diz respeito aos procedimentos légicos, a pesquisa esta vinculada
a acepcao do meétodo indutivo. Segundo Prodanov e Freitas (2013, p. 28-29)

esse método € responsavel pela:

[...] generalizacgéo, isto €, partimos de algo particular para uma questéo
mais ampla, mais geral. [..] No raciocinio indutivo, a generalizacéo
deriva de observacdes de casos da realidade concreta. As
constatacBes particulares levam a elaboracdo de generalizagfes.
Entre as criticas ao método indutivo, a mais contundente é aquela que
guestiona a passagem (generalizagéo) do que € constatado em alguns
casos (particular) para todos os casos semelhantes (geral). Nesse
método, partimos da observacgédo de fatos ou fendmenos cujas causas

desejamos conhecer
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Ja a natureza dos dados foi elaborada pela abordagem qualitativa. De

acordo com Prodanov e Freitas (2013, p. 70):

[...] a utilizacdo desse tipo de abordagem difere da abordagem
guantitativa pelo fato de nado utilizar dados estatisticos como o centro
do processo de analise de um problema, ndo tendo, portanto, a
prioridade de numerar ou medir unidades. Os dados coletados nessas
pesquisas sado descritivos, retratando o maior nimero possivel de
elementos existentes na realidade estudada. Preocupa-se muito mais
com o processo do que com o produto.

Além disso, trata-se de uma pesquisa bibliogréafica, conforme explicitado
por Prodanov e Freitas (2013, p. 54), onde desenvolve-se com material ja

elaborados, constituido principalmente de:

[...] livros, revistas, publicacdes em periddicos e artigos cientificos,
jornais, boletins, monografias, dissertacbes, teses, material
cartografico, internet, com o objetivo de colocar o pesquisador em
contato direto com todo material j& escrito sobre 0 assunto da pesquisa.
Em relacdo aos dados coletados na internet, devemos atentar a
confiabilidade e fidelidade das fontes consultadas eletronicamente. Na
pesquisa bibliografica, € importante que o pesquisador verifiqgue a
veracidade dos dados obtidos, observando as possiveis incoeréncias
ou contradicdes que as obras possam apresentar.

Contudo, essa pesquisa foi elaborada a partir de textos julgados
pertinentes para o tema. Assim, o referencial teérico caminhou no sentido de
abordar diversas fontes e ideias de varios autores que discorreram sobre essa

tematica.

4 CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa teve como objetivo geral, analisar o papel da informacéo
na deteccdo precoce do cancer de mama. Ja os objetivos especificos foram
estabelecidos em: apresentar uma revisdo bibliografica acerca do cancer de
mama e desenvolver um breve relato sobre o marketing social. Nota-se que
todos os objetivos foram alcancados, no entanto, algumas consideracdes se
fazem necessérias.

E importante salientar que a campanha outubro rosa auxilia na divulgagéo
da informacédo, no que diz respeito ao cancer de mama, apesar disso €
necessario que os profissionais de salde estejam capacitados, como também

as unidades bésicas de saude devem estar bem estruturadas.
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Percebe-se ainda, que a informacéo desempenha um papel fundamental,

uma vez que proporciona a geracdo de conhecimento, contribuindo assim, com
melhorias para sociedade, diante disso, € de suma importancia o acesso a
informacgao. E no que diz respeito ao cancer de mama, a informagé&o junto com
o marketing social, podem influenciar na qualidade de vida das pessoas.

Dessa forma, espera-se que esta pesquisa, contribuiam com uma maior
reflexdo sobre a informacao e marketing social, no que diz respeito ao cancer de

mama.
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